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TEXTO 1

Diretor do polémico filme do Boticario, Heitor Dhalia defende: ‘O comercial ndo ataca ninguém’

O pernambucano Heitor Dhalia tem extenso curriculo no cinema (dirigiu "A Deriva" e "O Cheiro do Ralo", por
exemplo) e na publicidade, carreira em que dirigiu comerciais para uma lista de clientes arrasa-quarteirdo. Um
deles, a perfumaria O Boticario, virou o assunto do momento devido a sua mais recente campanha. No filme
de Dia dos Namorados, a empresa optou por retratar trés casais: um de heterossexuais, um formado por duas

mulheres, outro formado por dois homens.

A campanha deu inicio a uma guerra nas redes sociais. De um lado, conservadores que consideram absurda a
iniciativa. De outro, liberais que aprovam a campanha. Procurei Heitor para conversar a respeito.

Vamos a pergunta que todo mundo quer fazer:
vocés tinham ideia de que o comercial provocaria
tanto barulho?

Eu sabia, enquanto a gente rodava o comercial, que
faria barulho. Mas n3o tanto. E um filme que ajuda
na discussao de um direito individual, sem atacar
ninguém. O objetivo era apenas mostrar o
posicionamento da marca, que é a aceitacdo de
todas as formas de amor, como diz a musica do Lulu

Santos usada no filme.

A ideia era ser polémico?

Ninguém queria isso. Posso falar apenas como
realizador de uma ideia que foi bolada antes na
agéncia e aprovada pelo Boticario, ok? Mas o que
sinto é que a campanha é até bastante delicada. Ha
filmes, como o do Sonho de Valsa, que mostram
beijo entre pessoas do mesmo sexo e que nao
despertaram essa reagao.

E por que fez tanto barulho?

E curioso porque as reacdes vieram em ondas. A
primeira delas, da parte simpatizante e gay da
populagdo, muito comovida de se ver contemplada,
de estar inclusa entre as formas de amor. Depois a
reacdo conservadora, condenando e convocando
boicote, seguida de outra movimentagdo gay. Cada
um desses momentos creio que teve uma
motivacdo, mas na esséncia talvez seja por
mostrarmos casais homossexuais de forma tdo
natural, sem associar a um gueto underground.
Quase como um encontro de comédia romantica.

A polémica é boa para a marca?

Ndo acho bom, nem ruim, apesar de pessoalmente
corroborar 100% do pensamento do Boticario. Sou
afavor da liberdade individual das pessoas, tanto no
que diz respeito aos direitos individuais quanto na
expressao religiosa. Acredite no que quiser, faca o
que quiser, desde que nao seja fora da lei, pra mim
estd valendo. O filme é mais um capitulo num
debate maior que vem acontecendo: teve o das
Iésbicas na novela, as discussdes nas comissoes da
Camara, e agora nos.

Vocé é religioso?

Ndo. Nado sigo religido, mas tenho fé. Acho
importante deixar claro o seguinte: o fato de eu ndo
ter a mesma opinido que alguém nao significa que a
do outro deva ser vetada. E como aquela frase:
"Posso ndo concordar com o que vocé diz, mas
defenderei até a morte o seu direito de dizé-lo."

Certamente vai ter gente que lerd este texto e
ficara curiosa sobre sua orientagdo sexual. Posso
perguntar a respeito?

Sou heterossexual, casado e tenho uma filha. Em
tese, um representante da dita "familia tradicional".
Mas respeito o direito dos outros de dar o caminho
gue considerarem melhor para si mesmas.

O Brasil ficou mais careta?

Acho que ndao mais que o mundo, como um todo. O
gue tem de diferente hoje é o campo de batalha
chamado redes sociais.

Blog do Alvaro Leme. Disponivel em: <http://entretenimento.r7.com/blogs/alvaro-leme/diretor-do-comercial-do-boticario-heitor-
dhalia-comenta-a-repercussao-sabia-que-ia-fazer-barulho-mas-nao-tanto-20150603/>. Acesso em: 10 junho de 2015.
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TEXTO 2
A DIVERSIDADE RELIGIOSA DO MUNDO
Compreender o diferente pode ajudar a promover o respeito pelo outro
por Rogério Chimello

Com o processo de globalizagdo, ndo existem mais limites geograficos para as grandes religioes mundiais. A
migracao e o avanco das tecnologias de comunicagao fizeram com que, por exemplo, o islamismo invadisse a
Europa e os Estados Unidos tivessem quase 3,7 milhdes de adeptos do budismo. Mas essa troca cultural
também tem gerado conflitos religiosos. Por isso, entender um pouco a complexidade e diversidade de

crencas no mundo pode promover o respeito pela fé do outro.

JUDAISMO

14 milh6es ou 0,2% da populacdo mundial
Vivem mais judeus nos Estados Unidos (5,7
milhdes) do que em Israel

Os judeus sdao maioria apenas em Israel (76%)
Média de idade: 42 anos

BUDISMO

480 milhdes ou 7% da populagdo mundial

Sete paises sdo de maioria budista: Camboja,
Tailandia, Mianmar, Butdo, Sri Lanka, Laos e
Mongdlia.

Além do sudeste asidtico, a concentrac¢do de
budistas s é representativa nos Estados Unidos
(3,5 milhdes de adeptos) e Europa.

Média de idade: 47 anos

SEM RELIGIAO

1,1 bilhdo ou 16% da populagdo mundial

S3do maioria em seis paises: Republica Tcheca
(76%), Coreia do Norte (71%), Estonia (60%),
Japdo (57%), Hong Kong (56%) e China (52%).
Esse grupo inclui ateus e agndsticos, mas
principalmente quem acredita em Deus mas ndao
tem vinculo institucional com igreja.

Média de idade: 46 anos

CRISTIANISMO

2,2 bilhdes ou 32% da populagdo mundial

De 232 paises pesquisados, 68% sdo de maioria
cristd e 87% dos cristdos vivem neles.

Seus principais segmentos s3o: catélicos (50%),
protestantes (37%) e ortodoxos (12%).

Média de idade: 35 anos

ISLAMISMO
1,6 bilhdao ou 23% da populagdo mundial

Sdo maioria em 21% dos 232 paises pesquisados.

Cerca de 82% deles vivem no norte da Africa,
Oriente Médio e sul da Asia.

Seus maiores grupos sdo os sunitas (87%) e
xiitas (13%).

Média de idade: 33 anos

HINDUISMO

1 bilhdo ou 15% da populagdo mundial

97% dos hindus vivem nos Unicos trés paises em
que s3o maioria: Nepal, India e llhas Mauricio.
Somente a india tem 973 milhdes de praticantes.
As principais ramificac6es adoram os deuses
Vixnu e Xiva

Média de idade: 38 anos

RELIGIOES POPULARES

S3ao 405 milhdes de adeptos ou 6% da populagdo
mundial

Sao religides baseadas mais na tradigao oral do
gue em um sistema institucional. Alguns
exemplos s3o as tradigdes tribais da Africa e
indigenas do Brasil.

90% deles estdo no sudeste da Asia. Outras
concentracdes estdo na Africa, América Central e
Brasil.

Média de idade: 44 anos

OUTRAS RELIGIOES

S3ao 58 milhdes ou 0,8% da populagao
mundial

Sao religides pouco pesquisadas nos
censos, como o xintoismo, zoroastrismo,
taoismo e wicca.

89% deles estdo no sudeste da Asia,
principalmente na india, China e Jap3o
Média de idade: 45 anos

Disponivel em:<http://conexao.cpbeducacional.com.br/secoes/entenda/a-diversidade-religiosa-do-mundo>. Acesso em 10 junho de

2015.
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TEXTO 3

BEM-VINDO A NOSSA
EMPRESA! SUA FUNCAO
SERA NA GUARITA DO
ESTACIONAMENTO..

O SENHOR NAO
ENTENDEU! TENHO
DOUTORADO EM

ECONOMIA!

Disponivel em:< https://www.google.com.br/search?g=charge+sobre+cotas+nas+universidades&biw=1366&>. Acesso em: 10 de
junho de 2015.

1) A leitura do Texto 1 permite afirmar que
A) diferentemente do resto do mundo, o Brasil se tornou mais conservador.
B) as redes sociais se tornaram um espaco de debate publico de temas polémicos.

C) as relagOes de género nunca haviam sido abordadas no contexto da publicidade. g "
D) a campanha de O Boticario ndo despertou nenhuma reac¢do do publico conservador. P%?;%%UES
2) A principal inten¢do comunicativa do Texto 1 é = "j"‘a TG

A) informar o leitor sobre a repercussdo de uma campanha publicitaria.

B) discutir o papel das redes sociais no controle do consumo exagerado.

C) instituir a discussao sobre a veiculagdo de campanhas publicitarias na TV.

D) criticar a reacdo de alguns segmentos sociais em relacdo aos direitos individuais.

3) Quanto ao género, os textos 1 e 3 configuram-se como
A) reportagem e enquete.

B) entrevista e charge.

C) enquete e noticia.

D) noticia e charge.

Considere o trecho do Texto 1 para responder a questao 4.

De um lado conservadores que consideram absurda a iniciativa. De outro, liberais que aprovam a campanha.

4) Sobre os elementos linguisticos destacados, é correto afirmar que

A) os dois pertencem a mesma classe de palavras, sendo ambos, conjungoes.

B) os dois pertencem a mesma classe de palavras, sendo ambos pronomes relativos.

C) os dois pertencem a classes de palavras distintas, sendo o primeiro um pronome interrogativo e o segundo
uma conjungao.

D) os dois pertencem a classes de palavras distintas, sendo o primeiro um pronome relativo e o segundo um
pronome interrogativo.

Considere o trecho do Texto 1 para responder as questdes 5 e 6.

4

“Posso ndo concordar com o que diz, mas defenderei até a morte o seu direito de dizé-lo.

5) O elemento linguistico, MAS destacado no trecho tem sentido de

A) concessio.

B) conclus3o.

C) oposicao.

D) adigéo.

6) Considerando sua inser¢do no Texto 1 e seguindo a norma padrdo, o elemento linguistico “LO” pode ser

substituido por
A) ele.


https://www.google.com.br/search?q=charge+sobre+cotas+nas+universidades&biw=1366&
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B) isso.
C) esse.
D) aquilo.

7) Os textos 1 e 2 tratam primordialmente de questdes relativas a
A) redes sociais.

B) problemas sociais.

C) direitos individuais.

D) diferencas de género.

8) O objetivo principal do Texto 2 é

A) criticar a pluralidade religiosa no mundo.

B) mostrar a pluralidade de crengas religiosas no mundo.

C) investigar a problematica da complexidade religiosa no mundo.

D) introduzir uma proposta de solucdo para a complexidade de crengcas no mundo.

Considere o trecho a seguir retirado do Texto 2 para responder a questao 9.

Mas essa troca cultural também tem gerado conflitos religiosos.

9) Considerando-se sua inser¢do no Texto 2, a expressao em destaque refere-se
A) aos conflitos religiosos.

B) ao processo de globalizagdo.

C) a migracdo e o avancgo das tecnologias de comunicacgao.

D) a invasdo do islamismo na Europa e aos adeptos do budismo nos Estados Unidos.

10) Os textos 1, 2 e 3 apresentam em comum o
A) registro da linguagem.

B) recorte tematico.

C) género textual.

D) tipo textual.

11) O Texto 1 faz referéncia a campanha publicitaria de uma marca de produtos de beleza. Em uma de suas
lojas, o prego de um perfume recebeu um aumento de 25% passando a custar R$ 100,00. Contudo, o gerente
sabe que, se o aumento dado fosse de apenas de 20%, o perfume estaria custando

)
a) R$ 80,00. N
b) RS 88,00. o7
c) R$90,00. MATEMATICA
d) R$ 96,00. oy BEER

/*ma THQC w

12) Um dos fornecedores das lojas que representam a marca da campanha

publicitaria citada no Texto 1 oferece dois tamanhos de embalagens para presentes.

A embalagem pequena comporta até 400g de produtos e custa R$2,80 as lojas. A embalagem grande
comporta até 600g e custa R$3,90 as lojas. Com essas informagbes, é correto afirmar que, para as lojas,

A) a embalagem grande é mais vantajosa do que a pequena.

B) a embalagem pequena é mais vantajosa do que a grande.

C) é indiferente comprar a embalagem grande ou a pequena.

D) comprando a pequena economiza-se R$0,10 em cada unidade.

13) Apds a campanha publicitdria indicada no Texto 1, uma promogao da a qualquer cliente, na compra de
kits com exatamente 6 produtos quaisquer, um brinde de 4 amostras de perfume. Um cliente que compre
um kit com 45 produtos, recebera
A) 18 amostras gratis de perfume.
B) 24 amostras gratis de perfume.
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C) 28 amostras gratis de perfume.
D) 36 amostras gratis de perfume.

14) Na loja que promoveu a publicidade indicada no Texto 1, com a compra de trés perfumes iguais e uma
caixa de maquiagem um cliente gastou RS 300,00. Com RS 340,00 reais, outro cliente comprou dois
perfumes do mesmo tipo do produto comprado pelo primeiro cliente e duas caixas de maquiagem também
idénticas as compradas pelo primeiro cliente. Assim, sabemos que o prego de um perfume é

A)RS 80,00.

B) RS 75,00.

C) RS 70,00.

D)RS 65,00.

15) No Texto 2, ha a indicacdo de que 14 milhGes de adeptos do judaismo representam 0,2% da populagao
mundial. Diante disso, aceitando que essa informacao esta correta, é correto afirmar que 10% da populagao
mundial totalizam

A) 7.000.000 de habitantes.

B) 70.000.000 de habitantes.

C) 700.000.000 de habitantes.

D) 7.000.000.000 de habitantes.

16) Um grupo 100 pessoas ligadas a religides distintas resolveu ajudar uma instituicdo de poio a pessoas
que sofrem algum tipo de discrimina¢ao em sua cidade. Para tal, cada um fez uma doa¢dao em dinheiro para
pagar despesas com servicos de satide e advogados. A média de doagdes foi de R$90,00. Sabe-se que o lider
do grupo de apoiadores doou R$900,00. Se a doag¢do do lider do grupo tivesse sido de R$400,00, a média de
doagdes do grupo de apoio teria sido de

A) RS80,00.

B) R$85,00.

C) RS$87,00.

D) R$88,00.

17) Em nosso pais, com boa diversidade de cultos e crengas, é comum a celebragdo de formaturas com atos
ecuménicos. A figura 1 a seguir indica um pequeno auditério onde foi organizado um desses atos em uma

escola. CONVIDADOS

L 2 L 2 ¥ L 2

CONVIDADOS

¥ 3 3 3

Figura 1

\ PALCO DO EVENTO /

6
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Um estudante que escolheu se sentar exatamente no centro desse auditério localizou-se na poltrona de
nimero

A) 32.

B) 41.

C) 42.

D) 50.

18) Uma escola resolveu fazer uma gincana para discutir o tema da diversidade religiosa em nivel local,
nacional e internacional. Para essa gincana, a quantidade de estudantes do 12 ano do Ensino Médio foi de
240 e o numero de estudantes das demais séries foi de 280. Todos esses estudantes participaram
efetivamente da gincana e cada equipe tinha 0 mesmo nimero de participantes,

mas esse nimero foi o maior possivel. A quantidade de equipes da gincana foi ¢« "

igual a -

A) 13. PRODUGAO TEXTUAL
B) 15. F NN VN O - gfddg@fg@(.g
C) 18. >

D) 20.

19) Pararealizar uma pesquisa sobre o nivel de tolerancia religiosa em uma comunidade, os pesquisadores
utilizaram canetas iguais a da figura 2. Observando as medidas indicadas, é correto afirmar que o
comprimento total de cada caneta utilizada

'/ 4,3cm : 10,5cm :

pelos pesquisadores é igual a G i 7

Figura 2 : i :

! I

A) 138 mm. : :

B) 148 mm. ()) D
C) 150 mm.
D) 158 mm

20) Um grupo de estudantes de vdrias tendéncias religiosas, participantes de um movimento de
solidariedade a moradores de rua, resolveu engarrafar 600 litros de suco para serem distribuidos em varios
pontos da cidade. Se forem utilizadas garrafas de 750 mL (0,75 de litro), o grupo necessitara de

A) 1200 garrafas.

B) 1000 garrafas.

C) 900 garrafas.

D) 800 garrafas.

PROPOSTA DE PRODUGAO TEXTUAL

Antes de iniciar sua produgdo escrita, leia com bastante atencdo os textos desta prova, as orientagdes para
producdo escrita e os critérios de corregao.

A partir da leitura dos textos 1, 2 e 3, escreva um artigo de opinido, expondo o seu ponto de vista sobre a
seguinte questdo: A paz social depende do respeito as diferengas?

ORIENTACOES PARA A PRODUCAO ESCRITA

Ao redigir sua resposta, use caneta esferografica azul ou preta, escreva com letra legivel, identifique-se apenas
no local indicado, assine seu texto com o pseudonimo de Justus Pacifico.

Vocé podera utilizar as informagOes presentes na prova, sem, no entanto, se limitar a copiar trechos desta
avaliacdo. Além disso, ndo faca desenhos e/ou marcas na Folha de Resposta da quest&o discursiva.
Lembre-se de que seu texto sera avaliado, levando-se em consideragao os seguintes critérios:
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a) producgdo do género textual proposto no comando da questdo;

b) uso da variedade linguistica adequada a situa¢gdo de comunicacdo proposta;

c) abordagem do tema proposto no comando da questao;

d) uso adequado de elementos responsaveis pela textualidade (coesdo, coeréncia,
informatividade e progressao);

e) consisténcia argumentativa.

Vocé serd penalizado em até 10 (dez) pontos se, em sua producdo textual, desrespeitar os direitos humanos.
Sua producdo so sera corrigida se tiver mais de 08 (oito) linhas autorais.

RASCUNHO

Boa Proval!!!



